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Evolucao do Mercado de Grande Consumo
Mercado (milhares de euros) % Variacao quadrissemanal em valor vs periodo homélogo
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Analise dos Canais
% Variacao em valor vs periodo homélogo
Peso Canais para Total Consumo
S 2017 | S2017 | S 2017
YTD 16 | YTD 17 12 16 20
Hipers 26,3% | 259% | 26,3% | 256% | 252%
Supers Grandes 31,3% | 31,7% | 31,6% | 321% | 31,7%
Supers Pequenos (c/LIDL)| 34,6% | 34,5% | 34,2% | 34,4% | 353%
Tradicionais 7,8% 8,0% 7,9% 7,9% 79%
Variacao % Total Consumo
S 2016 S 2017 S 2017
Total INA+LIDL Hipers Supers Grandes Supers Pequenos Tradicionais YTD 17 12 16 20
(c/LIDL)
BWYTD 17 vsYTD 16 Total INA + LIDL 3,8% -0,3% 8,2% 5,8%
Hipers 2,1% -1,1% 6,4% 2,0%
Supers Grandes 4,9% 0,0% 11,4% 6,4%
Supers Pequenos (c/LIDL) 3,5% -1,2% 6,6% 7.2%
Tradicionais 6,4% 4,9% 9,1% 9,5%
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Anilise das Areas de Negécio

% Variacao em valor vs periodo homélogo

Estratificacdao das Vendas em Valor

13%
2016 YTD 16 | YTD 17
Mercearia 38,5 40,0 39,7
Lacticinios 18,4 19,2 18,7
Congelados 6,8 6,5 6,5
Bebidas Alcodlicas 10,4 88 9,3
Bebidas N&o Alcodlicas 6,5 58 6,3
Mercearia Lacticinios Congelados Bebidas Bebidas No Higiene Lar Higiene Pessoal Higiene Lar 8,1 8,3 8,3
Alcoglicas Alcodlicas
Higiene Pessoal 11,3 11,4 11,2
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Andlise da Marca de Distribuicao + Primeiros Precos
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Quota em Valor MDD+PP Quota em Valor MDD+PP Alimentacao
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Quota em Valor YID16 | YTD17 | YTD16 | YTD17
Mercearia 39,5 40,5 2,2 19
Ano 2016 YTD 16 YD 17 Congelados 45,1 443 3,5 3,1
b 4 Lacticinios 301 | 310 11 09
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Quota em Valor MDD+PP Bebidas Quota em Valor MDD+PP Higiene (Lar+Pessoal)
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Ano 2016 YD 16 YTD 17 Ano 2016 YTD 16 YTD 17
MDD PP MDD PP
Quota em Valor YTD16 | YTD17 | YID16 | YTD 17 Quota em Valor YTD16 | YTD17 | YID16 | YTD 17
Bebidas Alcodlicas 11,0 11,0 0,3 0,3 Higiene Lar 30,2 29,6 1.5 1,4
Bebidas N&o Alcodlicas 27,0 27,5 1,5 15 Higiene Pessoal 23,4 24,6 0,9 0,7
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Fonte: Nielsen Market Track — Total Portugal (inclui LIDL) rllelserl
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Alimentacao Bebidas
% Variacdo quadrissemanal em valor vs periodo homélogo % Variacdo quadrissemanal em valor vs periodo homélogo
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